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DATEN UND ÖFFNUNGSZEITEN
Freitag	 14. Februar 2025,	 15−18 Uhr 
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Sonntag	 16. Februar 2025,	 11−17 Uhr
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INFOS FÜR
AUSSTELLER

DATEN UND FAK TEN

MESSE FÜR BAUEN, ENERGIE, WOHNEN UND FINANZIERUNG

14.-16. 2. 25 I KREUZLINGEN



DAS ERWARTE T SIE  AN DER IMMOZIONALE 2025
n	 Qualitativ hochwertige Veranstaltung in schönem Ambiente

n  	Direkter Kontakt zu potenziellen Kunden

n	 Investitionsfreudige und kaufkräftige Besucher

n	 Zielgruppenspezifisches Fachprogramm

n	 Zusammenarbeit mit Verbänden und Institutionen

n	 Professionelle Organisation durch etablierten Veranstalter

n	 Starkes Marketing (Inserate, Aussenwerbung, Pressearbeit,  
Online- und Social-Media-Kampagnen)

n	 Brancheninterner Austausch

DIE THURGAUER MESSEPL AT TFORM

DAS BRANCHENSPEK TRUM
IMMOBILIEN
n	 Kauf und Verkauf von Immobilien
n	 Projektentwicklung
n	 Liegenschaftenverwaltung

BAUEN
n	 Architektur und Planung
n	 Umbauen und Renovieren
n	 Gebäudeautomation und «Smart Home»
n	 Elektroinstallationen
n	 Sicherheitstechnik

ENERGIE
n	 erneuerbare Energien | Smart Home | Mobilität
n	 Gebäudehülle
n	 Heizen | Lüften | Kühlen
n	 Energieberatung und -förderung

WOHNEN
n  Innenausbau und -einrichtung
n  Bodenbeläge
n  Farbe | Putze | Lack
n  Fenster | Türen
n  Kamine und Öfen

DIENSTLEISTUNGEN
n  Banken
n  Versicherungen
n  Vorsorge

MESSEVERLAUF

Die Aussteller haben den Verlauf der
Immozionale 2024 beurteilt:
87 % der Aussteller stimmten mit «gut»  
bis «sehr gut» ab.

89 % planen 2025 wieder an der Messe 
teilzunehmen.

MESSEZIELE DER AUSSTELLER

Folgende Ziele wurden erreicht:

n	 Neukundengewinnung
n	 Stammkundenpflege
n	 Gewinnung neuer Kooperationspartner
n	 Präsentation neuer Produkte/Lösungen
n	 Imageverbesserung Unternehmen
n	 Erschliessung neuer Märkte
n	 Steigerung des Bekanntheitsgrads
n	 Verkaufs- und Vertragsabschlüsse
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n	 gut bis sehr gut
n	 befriedigend


